
МАРКЕТИНГОВЫЙ
ТЕКСТ



Прежде чем писать

● Кто будет читать?
● Какой язык им привычен?
● Какова цель текста?
● Где размещён текст?
● Каков контекст чтения?
● Какой вид удобен читателю?
● Каков ожидаемый результат?



Содержание 
текста



Виды текстов

Внутренние
● Идея
● Концепция
● Протокол
● Чек-лист
● Сценарий

Внешние
● Анонс
● Статья
● Письмо
● Инструкция
● Предложение
● Пресс-релиз
● Реклама
● Игрофикация
● Презентация



Внутренние тексты

Зачем
● Брейн-шторм
● Отбор и обсуждение
● Подведение итогов
● Критика
● Планирование

Как
● Вовремя
● Лаконично
● Структурированно
● По делу
● Руководство к действию



Внешние тексты

Зачем
● Анонсирование
● Разъяснение
● Информирование
● Диалог
● Привлечение
● Погружение
● Убеждение
● Напоминание

Как
● Вовремя
● Однозначно
● Уважительно
● Ценно
● Релевантно
● Легко
● Быстро
● Честно



Схемы маркетинговых текстов

● AIDA
● PAS
● ACCA
● PMHS
● перевёрнутая пирамида
● и десятки других



AIDA

Attention – Interest – Desire – Action

Эмоции и 
вдохновение



PAS

Problem — Attention — Solution

«Не можете найти няню?

При этом вы не отдыхали уже несколько месяцев и все чаще испытываете стресс. Кажется, 
что это замкнутый круг, из которого невозможно выбраться — ребенок все время 
капризничает, а няни сбегают одна за другой…

«СуперНяня+» поможет вам. Наши няни стажировались у Мэри Поппинс и готовы 
работать в самой лучшей семье за самое скромное жалование. Они справятся с любой 
проблемой семьи, где есть маленький человек — звоните скорее...»

Проблема и 
решение



ACCA

Awareness – Comprehension – Conviction – Action

Рациональное 
убеждение



PMHS

Pain – More pain – Hope – Solution

Страх 
и боль



Перевёрнутая пирамида

Сначала 
главное, 

потом 
подробности



Форма
текста



Объём

● Зависит от контекста чтения
● Чем меньше объём, тем точнее слова
● Дробить эпос на главы
● Дробить главы на абзацы
● Дробить абзацы на предложения
● Дробить предложения на мысли



Стиль

Художественный
● Любая форма
● Любой объём
● Любая сложность
● Эмоции

Информационный
● Суть как можно скорее
● Никаких общих слов
● Без штампов
● Польза
● Цифры и факты
● Фактчекинг
● Рациональность
● Действия



Вёрстка

● Принцип подобия
● Принцип контраста
● Принцип близости
● Принцип выравнивания



Типографика

● Не больше 2-3 шрифтов
● Соотношение текста и заголовка - 1,6
● Сохранение иерархии заголовков
● Интерлиньяж прямо пропорционален длине строки
● Внутреннее расстояние всегда меньше внешнего
● Избегать центрирования
● Избегать “вдов” и “сирот”
● Применять правильные знаки
● Не бояться пространства



Практика



Хорошо или плохо?



Хорошо или плохо?



Хорошо или плохо?



Хорошо или плохо?



Хорошо или плохо?


